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Para se aproximar os resultados do teste de leggings modeladoras de
malha as necessidades reais de consumidores em relacdo a estes produtos, e

elevar o valor referencial deste relatorio do teste, antes de realizar o teste, o

CC levou a cabo um inquérito mediante a plataforma de comunica¢do online,
tendo recolhido um total de 154 questiondrios validos. Venham ja consultar

os resultados do teste connosco para obter as informagdes deste relatério.
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1. Distribui¢do dos inquiridos por faixa etaria:

os inquiridos que responderam ao questiondrio sdo 2. Ambito do prego de aquisigdo:
principalmente os jovens adultos. o prego de aquisi¢do é principalmente entre 101,00 e 300,00
patacas.
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8.4%
23.4%
14.3%
42.20/0 51.90/0
53.9%
18 anos ou inferior 41a 59 anos 100,00 patacas ou inferior 301,00 a 500,00 patacas

19 a 40 anos 60 anos ou superior 101,00 a 300,00 patacas 501,00 patacas ou superior
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3. Meios de aquisi¢ao:

nos Ultimos anos cada vez mais
consumidores fazem compras online,
pelo que, o inquérito também revela

que cada vez mais entrevistados optam
por comprar as leggings modeladoras de

malha de forma online.
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Plataforma online de transmissao

HERE (BB RARAR L HEMRE « B 48i)
Compras online (incluindo flagship
online da marca, website oficial)
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Loja fisica da marca ou loja de
produtos desportivos
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a0 vivo

71.4%

51.3%
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Outros 2.6%
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Obs.: Refere-se ao nimero de ocorréncias de cada das opgdes.
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4. Destino principal da compra das leggings
modeladoras de malha:

segundo o resultado, 83,1% dos entrevistados

83.1%

Fazer exercicios

utilizam as leggings modeladoras de malha para

fazer exercicios.

Servir de roupa interior

(calgas interiores)

Outros

Servir de roupa do dia
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5. Factores a considerar para a
aquisicao:

o resultado mostra que se preocupam
mais com a qualidade do tecido do que
o modelo no momento de escolha de

leggings modeladoras de malha.
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Volume de vendas e
comentarios
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Qualidade e seguranga
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Durabilidade
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Nivel de conforto do
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29.9%

20.8%

76.0%

55.8%

33.1%

67.5%
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Obs.: Refere-se ao nimero de ocorréncias de cada das opgdes.
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Reacgéo alérgica apés vestir 31.2% BELERET  KPAZHERERE
Cheiro desagradavel e irritante 18.2%
R » BEEER 6. Questdoes mais frequentemente
A AT T _40 )
CF:JtSz ggor?:émgﬁ'; ig;'ggt"‘oosv 3p.4% encontradas com as leggings modeladoras de
AREaRge 1ala% malha:
Volume de vendas e comentdrios I segundo o resultado, a maioria dos inquiridos
RER encontram mais o problema de falta de
irabilidad, 61.7%
Falta de transpirabilidade transpirabilidade do tecido.
BERYT » AERM > BEMRE 51.3%
Falta de elasticidade, e efeito 370
modelador insatisfatorio
Hith 0
Outros 3.9%
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Obs.: Refere-se ao numero de ocorréncias de cada das opgdes.
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ROEHZAAT BB EEWLEIERE ? Formagéo de borbotos
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BEINBBEARETS mRHERIER 23.4%
Desbotamento do tecido
7. ltens de teste que ganham maior atengao: s E5R%2 59.7%
eguranca quimica
Quais sdos os itens que os inquiridos querem ser
y— 0
avaliados neste teste? Segundo os dados recolhidos Eéﬁﬁiﬁﬁ 66.2%
no inquérito, o item que ganha a maior atengdo
| MRS 31.8%
é a “transpirabilidade”, o que corresponde a 6.2 Composigéo de fibras
questdo do presente inquérito, que se refere ao o%ﬁﬂ 2.6%
problema mais frequentemente encontrado pelo (2 utros
oS (Opgdes miltiplas) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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Obs.: Refere-se ao nimero de ocorréncias de cada das opgdes.

Apds a organizagdo e andlise dos resultados do inquérito, o CC determinou
os itens a ser avaliados no teste de leggings modeladoras de malha, no intuito
de desejar que os consumidores possam tomar decisdo melhor e mais inteligente
tomando como referéncias as avaliagBes cientificas e os conselhos periciais

publicados no respectivo relatério.
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